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Abstract:

The article aims to examine an aspect pertaining to lexical neology, i.e. the lexical creativity as reflected in
recent TV and online journalism. Lexical creativity articulates interdisciplinarity, the latter represents a ‘bridge’
between the facts of language and those of style. Newly words are created by journalists to serve different purposes
ranging from ludic, spontaneous, occasional to deliberate, conscious. Lexical creativity is influenced by different factors
such as: analogy, imitation, calque, subjectivity, sensitiveness, context, etc.

The language of the media is characterized by dynamics, novelty and accessibility. Through their novelty,
words contribute to an enrichment of expressiveness. The newly coined structures are often artificial, the examples
analysed in our paper are created by small groups of journalists or by one journalist. The journalists’ intention is to
impress, to draw the audience’s attention.

I chose to explore the phenomenon of affixation and I selected as lexical bases some neologisms recently
borrowed into Romanian from other languages. The corpus comprises recent examples selected by the author from
Romanian TV and online journalism, where the phenomenon of lexical creativity is highly displayed. I chose the
transcription of new words in accordance with the phonetic-phonological principle specific to the Romanian language
and with the current rules pertaining to plurals forms and use of articles.

Keywords: interdisciplinarity, expressiveness, creativity, affixation, journalism.

Articolul de fatd prezintad un aspect al neologiei lexicale, fenomen care reliefeaza capacitatea
inepuizabild a vorbitorilor de a crea cuvinte si sensuri, ca efect al gandurilor, al emotiilor, al
manifestarilor atit de variate si de imprevizibile adeseori. In contextul dinamicii limbii,
creativitatea lexicala sau, dupa cum o numeste Adriana Stoichitoiu-Ichim, ,,creativitatea interna a

limbii” [subl.aut.]!, are un rol bine determinat. Printre factorii care influenteaza acest proces se

* Lucrarea de fatd contine denumiri care constituie marci inregistrate®.
! Adriana Stoichitoiu Ichim, Creativitate lexicald in romdna actuald, Bucuresti, Editura Universititii din Bucuresti,
2006, p. 11.
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numard: afectivitatea, snobismul lingvistic, ,,veleitarismul intelectual” si ,,anglomania™, calcul
lingvistic, analogia, brevilocventa, globalizarea lingvistica® s.a.

Din campul larg al creativitatii lexicale am ales sd abordez fenomenul derivarii progresive
cu sufixe (lexicale si gramaticale), ocurent in jurnalismul de televiziune si on-line din Romania
zilelor noastre. Impresioneazd numarul mare de cuvinte nou-create (verbe, substantive, adjective)
care circula in limbajul jurnalistic actual, derivate de la termeni importati de limba noastra. Intrucat
creatiile lexicale care au la origine neologisme sunt numeroase, am selectat ca baze lexicale doar
forme imprumutate recent in romana din alte limbi, care nu se regasesc in Dictionarul explicativ al
limbii romdne, editia 2016%.

Vorbitorii, implicit jurnalistii, asimileaza cuvinte/ modele straine, carora le adauga afixe,
pentru a crea alti termeni, 1n intentia de a fi unici. Desi creatii individuale la origine, unele cuvinte/
sintagme/ constructii lingvistice au avut sansa de a se raspandi cu rapiditate si de a patrunde apoi in
limbajul cotidian. Creatiile inedite (spontane, ocazionale, ludice, ironice) au la baza, in special,
factorul subiectiv.

Corpusul se constituie din esantioane de limbaj jurnalistic, excerptate personal 1n ultimii ani
din emisiuni ale posturilor de televiziune din Romania si din diverse publicatii on-line, fard intentia
de exhaustivitate. In ceea ce priveste transcrierea corpusului, am respectat grafia sursei in cazul
exprimarii scrise (aici ma refer la cuvinte/ sintagme care au aparut pe burtiera, crawl sau in presa on-
line), iar in cazul exprimadrii orale, am optat pentru scrierea care respectd normele fonetic-
fonologice, ortografice specifice limbii roméne si regulile actuale privind formarea pluralului si
articularea neologismelor (a se vedea Dictionarul ortografic, ortoepic si morfologic al limbii
romdane [DOOM-)’ si articolul Cu sau fara cratima? Formarea pluralului si articularea
neologismelor®). Grafia oscileazd de la folosirea cratimei pana la forma lexicalizatd, in anumite
contexte aceasta ridicand probleme (mai ales atunci cind sistemele fonetic-fonologic si ortografic
ale celor doud limbi sunt diferite). Intalnim si grafii paralele, insd tendinta promovati de autorii

DOOM, este de lexicalizare’.

2 Idem, Influenta englezd in terminologia politicd a romdnei actuale, in Aspecte ale dinamicii limbii romdne actuale,
coordonator Gabriela Pand Dindelegan, vol. I, Bucuresti, Editura Universititii din Bucuresti, 2003, p. 304.

3 Cristina Calarasu, Globalizare lingvisticd si anglicizare, in Aspecte ale dinamicii limbii romdne actuale, coordonator
Gabriela Pand Dindelegan, vol. I, Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti, 2003, p. 323-336.

* Dictionarul explicativ al limbii romane [DEX], Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic Gold, 2016.

5 Dictionarul ortografic, ortoepic si morfologic al limbii romdne [DOOM], Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic,
2005, p. XCII.

¢ Valerica Sporis, Cu sau farda cratima? Formarea pluralului si articularea neologismelor, in Transilvania, nr. 11-12,
Sibiu, Tipar PrintATU, 2017, p. 90-98.

" DOOM,, ed. cit., p. XCILI.
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Daca lorgu lordan afirma, in a doua jumatate a secolului trecut, cd formatiile derivate nu
exceleaza in valori stilistice, exceptind situatia diminutivelor si a augmentativelor®, vom observa ca,
in cazul sufixarii neologismelor recent intrate in limba noastra, imaginatia jurnalistilor depéseste cu
mult asteptarile noastre.

Criteriul morfologic (al clasei lexico-gramaticale) std la baza organizarii continutului
acestui articol, avandu-se in vedere categoriile de sufixe: lexicale (derivative) si gramaticale
(flexionare); simple si complexe; verbale, substantivale si adjectivale.

A. Clasa verbelor (formanti sufixali de tip verbal)

Dintre sufixele verbale de infinitiv, cel care creeazd cel mai usor verbe neologice este -a:
,Unul dintre faptele lingvistice care atrag imediat atentia este seria lexicala neologica foarte bogatd
constituitd din verbe formate cu sufixul -”°, urmat fiind de -(u)i.

e Sufixul de infinitiv -a:

- a blura < (engl.) blur (=a estompa, a umbri, estompare): ,,Pe ea n-o bluram. O dam in
full.”, ,,Am blurat M-ul.” (Stiri, Antena 3, 8-9 februarie 2017); ,,Reactia vine la o luna dupa ce 1JJ
Salaj a blurat pana si capul unui caine intr-o imagine cu hoti de lemne.” (art. Jandarmii care au
blurat fata wunui cdine ,au lovit” din nou, in Mediafax, 26 noiembrie 2018,

https://www.mediafax.ro/social/jandarmii-care-au-blurat-fata-unui-caine-au-lovit-din-nou-acum-au-

ascuns-comentariile-negative-la-un-clip-dedicat-centenarului-17706146); ,, Distractie” si la liberali!

Un consilier local I-a blurat in poza de grup pe seful de partid (titlu, iIn Gazeta Dambovitei, 4

decembrie 2019, https://www.gazetadambovitei.ro/top-stiri/distractie-si-la-liberali-un-consilier-

local-1-a-blurat-in-poza-de-grup-pe-seful-de-partid/);

- a (se) focusa < (engl.) focus (=a (se) concentra): ,,Am facut acest pas pentru a ma putea
focusa pe forma mea fizica si pentru a ma asigura cd ma intorc gata de joc la cel mai inalt nivel.”

(Digi Sport, 13 august 2020, https://www.digisport.ro/tenis/bianca-andreescu-nu-va-participa-la-us-

open-explicatia-oferita-de-canadianca-889039); ,,Romania are sansa de a-si creste competitivitatea

economicd intr-un termen relativ scurt, daca se va focusa pe accelerarea digitalizarii si convergenta
spre o economie bazatd pe  tehnologie.” (Mediafax, 3  septembrie 2020,
https://www.mediafax.ro/economic/studiu-focusul-pe-digitalizare-ar-putea-aduce-romaniei-50-

miliarde-de-euro-in-pib-pana-in-2030-19530612).

A (se) focusa apare in exprimare n detrimentul verbului a (se) concentra < (fr. concentrer),

adeseori 1n intentia jurnalistilor de a epata.

8 Torgu lordan, Stilistica limbii romdne, Bucuresti, Editura Stiintifica, 1975, p. 184.
9 Rodica Zafiu, Diversitate stilisticd in romdna actuald, Bucuresti, Editura Universititii din Bucuresti, 2001, p. 87.
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- a instagrama < (engl.) Instagram (retea de socializare): ,,Se instagrameaza la fel.” (Bravo,
ai stil!, Kanal D, 30 iulie 2020);

- a refurbisa < (engl.) refurbisher (=a reconditiona): ,,...) sa refurbisezi simtul umorului”
(Bravo, ai stil!, Kanal D, 27 februarie 2017);

- a targeta < (engl.) target (=a tinti, a stabili o tinta; tinta, obiectiv): ,,Poti targeta in functie
de tot soiul de repere, de la cele mai recente cumpardturi pand la evenimentele din viata
utilizatorilor.”, ,,Noi am targetat reclamele, sunt informatii publice pe care Facebook le ofera.”,
»Zilnic, fiecare om care are un cont de Facebook sau de Google este targetat de tot felul de
companii.”, ,,Datoritd GDPR, Facebook nu le mai permite celor din industria publicitdfii sa ne
targeteze in  functie de aceste informatii.” (Adevarul, 19  decembrie 2020,
https://adevarul.ro/tech/internet/intimitatea-internet-profita-noi-mi-pare-start-batalie-pierduta-

1_5fdd2c4£5163ec42710e0b07/index.html).

e Sufixul de infinitiv -(w)i:
- a blendui < (engl.) blend (=a amesteca, a combina; amestec). ,,Dacd nu ati blenduit
niciodata pand acum avocado cu banand, este momentul sa o faceti! (...) Dacd nu va plac bananele,
puteti  blendui avocado cu iaurt” (PRO TV  Chisindu, 16 noiembrie 2015,

https://protv.md/promo/idei-pentru-un-mic-dejun-sanatos-ce-sa-manaci-la-prima-masa-a---

1240751.html); ,,Desigur, pentru ca machiajul sd aiba un aspect profesional, foloseste o pensuld

pentru a blendui.” (Romdnia libera, 23 mai 2018, https://romanialibera.ro/lifestyle/vrei-sa-arati-

bine-in-poze-iata-ce-machiaj-trebuie-sa-ai-730555).

A blendui este un verb utilizat in limbajul familiar (blender'®

se Incadreazd categoriei
neologismelor care apartin domeniului electrocasnic) si in limbajul monden (make-up).

- a bookui < (engl.) book (=a rezerva, a planifica): sa bookuiasca (Stirile BI, B1 TV, 16
wlie 2017); ,,Am book-uit mai multi artisti: (...).” (Ora de Timis, 2 1iulie 2011,

https://oradetimis.ro/backstage-story-cum-a-ajuns-missy-elliot-n-romnia-si-ce-s-a-ntmplat-apoi-

exclusiv-de-la-promoterul-paul-soll-vezi-galerie/); ,,(...) cand am primit comunicatul despre noul

festival (...) mi l-am book-uit in agenda pentru ca m-a atras conceptul.” (Cosmopolitan, 19

septembrie 2018,  https://www.cosmopolitan.ro/cosmo-fun/arad-open-air-festival-cel-mai-cool-

check-in-in-lumea-muzicii-live); ,,Restul au intrat in panica pentru ca era totul book-uit, platit.”

(Avantaje, 6 1anuarie 2020, https://www.avantaje.ro/articol/tily-niculae-a-spus-totul-inainte-sa-

devina-mama-pentru-a-doua-oara-am-plans-de-nervi-ca);

10 Din seria derivativi a acestui neologism, doar blender (< engl. blender) este inregistrat in DEX, ed. cit., p. 119.
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- a coach-ui < (engl.) coach (=a antrena, a pregati; antrenor): ,,Doar nu vrei sa ne coach-
uieze si pe noi.” (Bravo, ai stil!, Kanal D, 29 august 2017); ,,Toatd lumea coach-uieste ceva.”
(Bravo, ai stil!, Kanal D, 21 septembrie 2017); ,,.De aici se pleacd in efortul de a-i convinge pe
manageri  sa  1s1  coach-uiasca  oamenii.”  (Cariere, 20 septembrie 2018,

https://revistacariere.ro/antreprenor/strategie/managerul-coach-cand-cum-si-de-ce-trebuie-sa-ti-ajuti-

angajatii-sa-si-dezvolte-abilitatile/); ,,«coach-uiesc oamenii si 1i trainuiesc» (skymind.ro)”!!.

Observam cd pentru aceeasi persoand (a IlI-a) se oscileazd in ceea ce priveste forma
flexionara, semn ca acest verb nu a fost legitim asimilat romanei.

- a share-ui < (engl.) share (=a distribui, a impartasi altora): ,,E momentul ideal sa o
pastrezi sau sa o share-uiesti cu noua camera foto (...).” (Stirile PRO TV, 23 martie 2015,

https://stirileprotv.ro/stiri/a/calatoria-care-iti-schimba-stilul-de-viata-in-jurul-lumii-cu-galaxy-s6-

p.html); ,,S1 apoi unii le share-uiesc fara rezerve si discerndmant «teoriile», dau sfaturi, isi dau cu

parerea (...).” (actualdecluj.ro, 16 mai 2018, https://actualdecluj.ro/opinie-cum-navighezi-in-marea-

de-coach-i-vindecatori-specialisti-si-influenceri/); ,,Aceasta este prima fotografie pe care Adele o

share-uieste (...).” (Kanal D, 3 ianuarie 2020, https://www.kanald.ro/cantareata-adele-si-a-socat-

fanii-este-de-nerecunoscut-dupa-ce-a-slabit-20-de-kilograme-20058515); ,,(...) tot seruieste si tot

seruieste ca sda se puna bine cu lumea largd (...).” (cotidianul.ro, 16 septembrie 2020,

https://www.cotidianul.ro/mincinosii/).

Neadaptat sau adaptat grafic, acest derivat este din ce In ce mai prezent in exprimarea
generatiei tinere, captivate de new media!?.

- a trainui < (engl.) train (=a instrui, a pregati): ,,Toatd lumea trainuieste ceva.” (Bravo, ai
stil!, Kanal D, 21 septembrie 2017); ,,«coach-uiesc oamenii si 1i trainuiesc» (skymind.ro)”!3.

Referindu-se la acest verb, Rodica Zafiu afirma: ,,Mai surprinzator e succesul actual al
verbului corespunzator, fo train, care a fost adaptat spontan in romana cu ajutorul sufixului -ui, ca
forma initial colocviala, de jargon profesional, dar care apare in tot mai multe contexte ale limbii
standard. Verbul pastreaza diferenta din engleza intre scriere si pronuntare, astfel ca aparitiile sale,

14

perfect adaptate morfologic, sunt fundamental hibride. Substantivul training, neologism

"' Rodica Zafiu, Treningul si trainuirea, in Dilema veche, nr. 813, 19-25 septembrie 2019,
https://dilemaveche.ro/sectiune/tilc-show/articol/treningul-si-trainuirea.

12 Luminita Chiorean, Despre New Media. O abordare teoreticd, in Studia Universitatis ,, Petru Maior”. Philologia, nr.
19, Targu-Mures, Editura Universitatii ,,Petru Maior”, 2015, p. 51-62.

13 Rodica Zafiu, art. cit.

14 Ibidem.
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neadaptat fonetic-fonologic si grafic in limba noastrd, este inregistrat in DEX, editia 2016, cu
sensurile: antrenament, pregatire'>.

B. Clasa substantivelor (formanti sufixali de tip nominal)

e Sufixul -ala (creeazi nume abstracte!®):

- bad boy-ala < sintagma (engl.) bad boy (=baiat rau): bad boy-ala (Uite cine danseazal,
PRO TV, 24 aprilie 2017) — face trimitere la sensul: atitudine caracteristica ,, baietilor rai”.

e Sufixul -erie (desemneaza un atelier, in sensul larg al termenului):

- cheesecake-erie < (engl.) cheesecake (=prdjiturd cu brdnzd): ,,In direct de la o cheesecake-
erie (...)” (Antena 1, 30 1ulie 2018);

- donuterie < (engl.) donut (=gogoasa): ,,S-a deschis prima Donuterie din Cluj” (titlu,

monitorulcj.ro, 5 iunie 2015, http:/www.monitorulcj.ro/actualitate/46833-s-a-deschis-prima-

donuterie-din-cluj#sthash.JOEMPQsf.dpbs); ,,Donuterie, o afacere de peste 2 milioane de euro”
(titlu, in Transilvania Business Magazine, 21 februarie 2017,

https://www.transilvaniabusiness.ro/2017/02/21/donuterie-o-afacere-de-peste-2-milioane-de-euro/).

e Sufixul -ism (indicd doctrina, formatiunea, iar ca frecventd, se afld pe locul al doilea,
dupa -ist'7):
- je m'en fiche-ism < (ft.) je m'en fiche (=a nu-i pasa, a manifesta o atitudine de nepdasare):

»In diverse forme de manifestare, care variaza intre je-m'en-fiche-ism si agresivitate extrema (...)”

(Capital, 15 aprilie 2012, https://www.capital.ro/de-ce-clasa-de-mijloc-uraste-politica-si-greseste-
164701.html/2); ,,E un fel de je m'en fiche-ism” (Rai, da’ buni, Antena Stars, 23 februarie 2018);
,Cretu si-a dorit mult sa joace la cea mai titratd echipa a Romaniei, iar ratarea ocaziei l-a daramat
profund pana la un «je m'en fiche-ism» extrem de primejdios.” (Ziarul de lasi, 3 august 2019,

https://www.ziaruldeiasi.ro/stiri/alex-ionut-si-satrapul-mioritic--226766.html).

In contextele exemplificate, intreaga structura se comporti ca un substantiv.
e Sufixul -ist (formeazd nume de agent, indicand ideea de membru al unui grup sau de
adept al unei doctrine'®):
- fashionist(a) < (engl.) fashion (=moda): ,.«Fashionista» nu inseamna nimic.” (Vorbeste
lumea, PRO TV, 6 martie 2017); ,,Nu suntem o tara de fashionisti.” (Bravo, ai stil!, Kanal D, 25

martie 2017); ,,Fashionista convinsa, (...)” (Bravo, ai stil!, Kanal D, 28 august 2017); ,,Fashionista

S DEX, ed. cit., p. 1253.

16 Gheorghe Constantinescu Dobridor, Dictionar de termeni lingvistici, Bucuresti, Editura Teora, 1998, p. 313; Theodor
Hristea, in Sinteze de limba romdnda, Bucuresti, Editura Didactica si Pedagogica, 1981, p. 57.

17 Adriana Stoichitoiu Ichim, op. cit., nota 15, p. 227.

13 Tbidem, p. 210.
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si baiatul de bani gata nici nu is1 mai vorbesc” (burtiera, Star News, Antena Stars, 13 septembrie
2017);

- feng shui-ist < (chin.) feng shui (=vant+apa; practica straveche, originara din China):
»Avem prieteni foarte buni — feng shui-isti.” (Adevaruri ascunse, Antena 3, 27 ianuarie 2018).

Formantul -ist este considerat sufixul international cel mai productiv atat in franceza, cat si
in romana. ,,Neutru din punct de vedere stilistic”, acest sufix poate fi substituit prin -ild, cu tentad
,hiperbolizanta”, depreciativa: ,,Pecerild < PCR, Fesenild < FSN”'° — derivate de la denumirea unor
formatiuni politice. De fapt, multe derivate de acest gen apartin domeniului politicii.

e Sufixul -re (creeaza nume abstracte??):

- blenduire < (engl.) blend (=a amesteca, a combina; amestec): ,,O sd m-ajute foarte mult in
blenduirea machiajului.” (Star Matinal... e pe val!, Antena Stars, 22 august 2017);

- targetare < subst. (engl.) target (=a tinti, a stabili o tinta; tinta): ,,Optimizeaza site-ul
pentru targetarea locala a clientilor” (Agerpres, 10 iulie 2020,

https://www.agerpres.ro/ots/2020/07/10/optimizeaza-site-ul-pentru-targetarea-locala-a-clientilor--

641787); ,.In marketingul online, denumirea este sugestivi: targetare. Un englezism care se poate
traduce prin tintire. De la piese de mobilier si haine, pana la campanii electorale, toate reclamele de
pe retelele sociale se bazeaza pe targetarea audientei.”, ,,Asta a facut si (...), alegand combinatia
potrivita de metode de fargetare puse la dispozitie de Facebook.”, ,,Am folosit targetare si reclama
la cei care au interactionat cu postarile noastre. Am mers pe cantitate, nu pe fintire micro.”, ,,«(...)
Macrotargetarea era un baros, nu un bisturiu, dar parea ca functioneaza remarcabil de biney.”,
»Platforma creatd de Mark Zuckerberg ramane una dintre principalele forte ale Internetului cand
vine vorba de targetarea utilizatorilor (..).”
(adevarul.ro, 19 decembrie 2020, https://adevarul.ro/tech/internet/intimitatea-internet-profita-noi-

mi-pare-start-batalie-pierduta-1_5fdd2c4£5163ec42710e0b07/index.html).

In ultimul context exemplificat, se observa oscilarea jurnalistului intre neologism si termenul
autohton.

- trainuire < (engl.) train (=a instrui, a pregati). ,«oferim trainuire» (marketdent.ro);
«instruirea, trainuirea si formarea angajatilor noi» (bestjobs.eu); «trainuirea personalului»

(romprest.ro); «trainuirea angajatilor pentru formarea eficientd si cresterea abilitdfii lor»

19 Tbidem, p. 209.
20 Gheorghe Constantinescu Dobridor, op. cit., p. 313.
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(flormar.pro); cu totul rar e derivatul colocvial trainuiala («ma pregitesc de trainuialay,

copilul.ro)”?!.

22 este, intr-adevar, o

Dupa cum preciza Rodica Zafiu, ,hibridul si cam ridicolul trainuire
creatie lexicalda de care ne putem dispensa, intrucat limba romand detine termeni echivalenti
(instruire, pregatire, formare, antrenare).

e Sufixul diminutival -ulet:

- clutch-ulet < (engl.) clutch (=a tine strans); clutch [bag] (un anumit tip de posetd): clutch-
ulet (Bravo, ai stil!, Kanal D, 14 iunie 2017) — un diminutiv utilizat aici cu sens peiorativ.

C. Clasa adjectivelor (formanti sufixali de tip adjectival)

e Sufixul neologic -ish:

- stylish < (engl.) style (=stil): ,tinute care sunt actuale, sunt foarte stylish” (Bravo, ai stil!,
Kanal D, 13 mai 2017); ,,un lucru stylish” (Bravo, ai stil!, Kanal D, 16 mai 2017); ,,Maurice

Munteanu este fashion editorul revistei Elle de peste 14 ani si un personaj stylish (...).” (Elle, 11

august 2017, https://www.elle.ro/lifestyle/despre-riscuri-profesie-si-recunoastere-547460/); Cele mai

sexy, stylish, spirited look-uri ale redactorilor ELLE din intreaga lume (Elle, 17 august 2017,

https://www.elle.ro/fashion/cele-mai-sexy-stylish-spirited-look-uri-ale-redactorilor-elle-din-

intreaga-lume-i-555768/).

e Sufixul -ist (poate forma adjective care indica apartenenta la un grup sau calificarea):

- fashionist < (engl.) fashion (=moda): ,,Este la fel de fashionista ca tatal ei.” (Star Matinal,
Antena Stars, 15 iunie 2017); ,, Traiasca sabotii si papucii fashionisti!” (Star Magazine, Antena
Stars, 9 august 2017).

e Sufixul -iv:

- suportiv < (engl.) suport (=a sustine, a sprijini; sustinere, sprijin): ,,Sa nu fim critici, ci
suportivi.” (Agentia VIP, Antena Stars, 10 aprilie 2018).

Existd tendinta de utilizare a acestui anglicism in locul adjectivului sustindtor sau al
locutiunilor adjectivale: de sustinere, de sprijin. Deseori este confundat cu suportat.

e Sufixul participial -#:

- instagramat < (engl.) Instagram (retea de socializare): ,.De exemplu, decorul din
restaurantul (...), cel mai instagramat loc din Londra, a fost copiat de un hotel de lux din Shanghai

(...).” (Libertatea, 18 1unie 2019, https:/www.libertatea.ro/lifestyle/recomandarile-culturale-ale-

saptamanii-vedem-documentare-despre-oameni-si-mediu-la-pelicam-pe-malul-dunarii-si-ne-plimbam-

2 Rodica Zafiu, art. cit.
22 Ibidem.
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prin-lumile-viitorului-gandite-de-philip-k-dick-2669005); ,,Un lucru este sigur: show-ul de papusi al

casei (...) a fost cel mai Instagramat!” (Elle, 1 octombrie 2020, https://www.elle.ro/fashion/milano-

fashion-week-o-saptamana-atipica-750232/);

- targetat < subst. (engl.) target (=a tinti, a stabili o tinta; tinta): ,,Serviciile de optimizare
targetata geografic realizate de cdtre o agentie de digital marketing fac posibil ca site-ul
dumneavoastrd sa fie clasat foarte bine pe cautarile locale.”, ,,Beneficiile serviciilor digitale

targetate geografic” (Agerpres, 10 iulie 2020, https://www.agerpres.ro/ots/2020/07/10/optimizeaza-

site-ul-pentru-targetarea-locala-a-clientilor--641787).

k %k ok

Concluzionand, in ceea ce priveste productivitatea mijloacelor de imbogatire a
vocabularului, sufixarea primeaza si in limbajul jurnalistic. Bogatia unei limbi este datoratd, in
principal, diversitatii lexicului, fenomen aflat in stransd corelatie cu diversitatea stilistica,
,,determinatd de multiplicarea si diferentierea situatiilor de comunicare, a contextelor de uz’?. De
fapt, ,,Intregul material lexical posedd virtual aptitudinea de a deveni expresiv cu ajutorul
procedeelor numeroase pe care ni le pune la dispozitie limba insagi”?.

Cautarea cu obstinatie a noului se concretizeaza la nivelul limbajului jurnalistic prin forme
spectaculoase, care ies din tipare. Publicatiile scrise sau on-line, radiodifuziunea, televiziunea, site-
urile, blogurile etc. inregistreaza o suitd de cuvinte derivate surprinzatoare. Pentru lorgu lordan,
noutatea reprezintd una dintre principalele surse ale expresivitatii: ,,noutatea sau raritatea (doud
aspecte ale unui fenomen unic)”?°. Multe dintre formatiile lexicale exemplificate in acest articol se

incadreazd categoriei ,neologismelor stilistice”?®,

avand functie expresiva, exprimand
nonconformism, snobism lingvistic, ironie, persiflare, umor s.a. Altele sunt conditionate
extralingvistic (referential)®’, intrucat ele ies din uzul frecvent daca dispare referentul. Unele au
caracter ocazional, ,,efemer si conjunctural”, fiind numite de Adriana Stoichitoiu-Ichim ,,efemeride
lexicale”?®. In timp, in functie de uzul lingvistic, multe dintre formele neologice exemplificate in

acest articol vor intra in dictionarele importante, inclusiv in urmatorul DEX.

23 Rodica Zafiu, op. cit., p. 7.

24 Jorgu Iordan, op. cit., p. 311.

2 Tbidem, p. 313.

26 Adriana Stoichitoiu Ichim, op. cit., p. 28.
27 Tbidem, p. 220.

28 Tbidem, p. 223, 226.

271



SURSE BIBLIOGRAFICE:

*** Dictionar de stiinte ale limbii, Bucuresti, Editura Nemira, 2005.

*** Dictionarul explicativ al limbii romane [DEX], editia a 2-a rev., Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic
Gold, 2016.

**% Dictionarul ortografic, ortoepic si morfologic al limbii romdne [DOOM:], Bucuresti, Editura Univers
Enciclopedic, 2005.

**% Enciclopedia limbii romdne, coordonator Marius Sala, Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic, 2001.

**%* Sinteze de limba romdnd, coordonator Theodor Hristea, Bucuresti, Editura Didactica si Pedagogica, 1981.
Andrei, Mihail; Ghita, Iulian, Limba romana. Fonetica, lexicologie, morfosintaxd, Bucuresti, Editura Corint,
1996.

Calarasu, Cristina, Globalizare lingvistica si anglicizare, in Aspecte ale dinamicii limbii romdne actuale,
coordonator Gabriela Pand Dindelegan, vol. I, Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti, 2003, p. 323-336.
Chiorean, Luminita, Despre New Media. O abordare teoretica, in Studia Universitatis ,,Petru Maior”.
Philologia, nr. 19, Targu-Mures, Editura Universitatii ,,Petru Maior”, 2015, p. 51-62.

Constantinescu Dobridor, Gheorghe, Dictionar de termeni lingvistici, Bucuresti, Editura Teora, 1998.

lordan, lorgu, Stilistica limbii romdne, Bucuresti, Editura Stiintifica, 1975.

Sporis, Valerica, Cu sau fara cratima? Formarea pluralului si articularea neologismelor, in Transilvania, serie
noua, nr. 11-12, Sibiu, Tipar PrintATU, 2017, p. 90-98.

Idem, Lexical Creativity in TV Journalism, in Book of Abstracts, nr. 3, 2020 — ,,University Days” - Scientific
Session of University Academic Staff, ,,George Emil Palade” University of Medicine, Pharmacy, Science and
Technology of Targu-Mures.

Idem, The Romanian Media and the Linguistic Trend. A Case Study, in Elites and South-East European
Culture, editori: Iulian Boldea, Cornel Sigmirean, Roma, Edizioni Nuova Cultura, 2015, p. 281-290.

Stan, Mihail, Aspecte ortografice, ortoepice si morfologice ale limbii romdne conform DOOM?, Bucuresti,
Grupul Editorial Art, 2007.

Stoichitoiu Ichim, Adriana, Creativitate lexicald in romdna actuald, Bucuresti, Editura Universitatii din
Bucuresti, 2006.

Idem, Influenta engleza in terminologia politica a romdnei actuale, in Aspecte ale dinamicii limbii romdne
actuale, coordonator Gabriela Pand Dindelegan, vol. II, Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti, 2003, p.
299-322.

Zafiu, Rodica, Diversitate stilistica in romdna actuald, Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti, 2001.
Idem, Treningul si  trainuirea, in Dilema veche, nr. 813, 19-25 septembrie 2019,

https://dilemaveche.ro/sectiune/tilc-show/articol/treningul-si-trainuirea).

272



